





Die aktuellen step21 - Medienboxen

Die Medienbox [Weltbilder : Bilderwelten] wendet sich speziell an Grundsch-
ler. Sie férdert in einer multikulturellen und stark durch Medien gepragten Gesell-
schaft die Entwicklung von interkultureller Kompetenz und Medienkompetenz.

\Mﬂﬂlﬂex 2B ke Fir den Einsatz in weiterfiihrenden Schulen und Jugendeinrichtungen hat step21
N 7 die Medienboxen [Clique] (derzeit ausverkauft) und [Zukunft : Identitat]
entwickelt. Die aktuellen Medienboxen kénnen auf
www.step21.de bestellt werden.

Unsere Medienboxen werden von Lehrerfortbildungsinstituten,
Bildungsservern, Wirtschaftsverbanden, Sozialpddagogen und
Medienexperten empfohlen. Der Boxeinsatz in der Schulpraxis und
freien Jugendarbeit wird regelmafig evaluiert.

Ausgewahlte Projekte 1998-2010

1998-2010 [STEP on TOURI erreicht die Jugendlichen direkt vor Ort. Geschulte Pédagogen reisen mit dem Medien-
bus und der aktuellen Medienbox in Schulen und Jugendeinrichtungen. Besonders soziale
Brennpunkte und ldndliche Regionen werden so besucht. In Workshops entstehen Theaterstticke,
Comics, Songs oder Radiosendungen. Mittlerweile war [STEP on TOUR] auf 21 Bustouren in acht
deutschen Bundeslandern unterwegs.

2008-2009 ['WeiBe Flecken] geht in die dritte Runde. Erneut recherchieren tiber 80 Jugendliche aus Deutschland,
Osterreich, Polen und Tschechien die , weif3en Flecken" der NS-Zeit. 2009 veroffentlichen sie ihre
Ergebnisse in der dritten [Weife Flecken]-Zeitung. Bei der feierlichen Prdsentation der vergangenen
Ausgaben diskutierten die Jugendlichen mit Bundeskanzlerin Angela Merkel und Bundesprasident Horst
Kohler. Die Zeitungen kamen ca. 60.000 Mal zum Einsatz und sind bei step21 kostenlos erhdltlich.

2008-2009 [Vorbilder des Alltags] fordert die kreative Auseinandersetzung mit den eigenen Vorbildern. Uber
300 Beitrage nahmen am Jubildumswettbewerb teil. Wahrend der Bustour durch Schulen und Jugend-
einrichtungen in Nordrhein-Westfalen wurde vier Wochen lang mit ca. 800 Schilern in multimedialen
Workshops zum Thema Vorbilder gearbeitet.

2007-2008 I[SELMA] motivierte Jugendliche, sich mit dem Holocaust und der judischen Autorin Selma auseinander-
zusetzen, die 1942 in einem SS-Arbeitslager starb. Uber 500 Jugendliche nahmen am Schreibwettbewerb
teil. Zusatzlich flhrte step21 mehrwochige Bustouren an Schulen und Jugendeinrichtungen durch und
entwickelte das multimediale Unterrichtspaket [Chasak - Sei stark. Selma] - es ist mittlerweile vergriffen.

2006-2007 [STEP on AIR] ermdglichte es Gber 100 Schulklassen und Jugendgruppen, ihre eigene Radiosendung
zu produzieren. Die Gewinnerbeitrage wurden mehrfach von unseren Kooperationspartnern NDR und RBB
ausgestranhlt.

2004-2005 [Herkunft - Zukunft] brachte mehrfach Jugendliche mit verschiedenen kulturellen, religidsen und
ethnischen Hintergrinden zusammen. Unter dem Oberbegriff ,,Partizipation” entwickelten sie Projektideen
zur Mitgestaltung gesellschaftspolitischer Prozesse. Diese wurden in Presse-, Video-, Hip-Hop- und Theater-
workshops umgesetzt.

2003-2004 [DO !T] motivierte Hauptschiiler, zu zeigen, was in ihnen steckt. Das Projekt richtete sich an bildungs-
benachteiligte Jugendliche, die aufgrund ihrer sozialen Herkunft oder Schulform keine Chancen fir ihre
eigene Zukunft sahen. Bei [DO IT] setzten sie ihre eigenen Ideen in 25 konkreten Projekten um.
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100.000 200.000 ‘ ‘ [SELMA]-Bus-  Einnerungs-
8.000 20.000 ‘ ‘ touren durch projekt [Weipe
‘ ‘ ‘ ‘ Brandenburg, Flecken] mit
‘ Schulwett- Erinnerungs- Berlin, Jugendlichen
‘ Werbe- ‘ bewerb ‘ projekt [WeiBe | Hamburg, aus D, PL,CZ, A
‘ kampagne [Respekt] ‘ Flecken] mit NRW ‘
‘ [Book of .Verantwor- Deutsch-Poln. Jugendlichen P&dagogen-
‘ ‘ Friendship] tung” ‘ Projekt Erinnerungs- ‘ aus D, PL, CZ ‘ Jubildums- schulungen
zu den [DO IT] fir projekt [Weipe Wettbewerb ‘ und Vertrieb
‘ Anschldgen ‘ Reisefiihrer bildungsbe- Flecken] Bustour durch ‘ Bustour durch [Vorbilder des der Medienbox
Reiseftihrer ‘ vom 11. [Best of nachteiligte Berlin und Berlin & Alltags] mit [Weltbilder :
von und fur [Fairlink.de] September ‘ Viadrinal ‘ Jugendliche Wettbewerb ‘ Brandenburg Brandenburg ‘ Onlineplatt- ‘ Bilderwelten]
Jugendliche mit Bundes- ‘ in NY mit Takko zur form und
Einfiihrung [Best of prasident Bustouren STEP 21-Box Arbeit mit der [STEP on AIR] [STEP on AIR] Bustour in Arbeit mit der
der STEP ‘ Hamburg] Johannes Rau Reiseflihrer durch ‘ [Zukunft : Box ‘ Radiowettbe- in HH, Berlin, ‘ NRW Medienbox
21-Box [Clique] und [Best of [Best of Sachsen- Identitat] wird werb in HH Brandenburg [Zukunft :
Berlin] Schulwett- Bremen] Anhalt und veroffentlicht Bustouren [WeiBe Identitat]
Bustour durch bewerb Baden- durch Baden- P&dagogen- Flecken] mit
Sachsen- Medienko- [Respekt] mit ‘ Jugend- ‘ Wirttemberg ‘ [Herkunft- ‘ Wirttemberg ‘ schulungen Schreibwett- ‘ Jugendlichen ‘ Bundesweiter
Anhalt mit 21 operation mit 150 Schulen kongress Zukunft 11] und Hessen mit der Box bewerb & aus D, PL, Wettbewerb
Stopps Print, TV und [Herkunft- 1.000 Boxen Unterrichtspa- CZ A .Ich sehe was,
‘ Radio STEP 21-Box ‘ Zukunft] fir Jugend- ‘ Bustouren STEP 21-Boxen ‘ STEP 21-Boxen ‘ ket [SELMA] ‘ was du nicht
Start der [Cligue] zentren durch Hessen bundesweit mittlerweile Medienbox kennst" zur
Homepage Toleranzaktion ~ bundesweit an  Bundesweite (Kooperation (3-mal) und in ca. 7.500 in ca. 8.000 Relaunch der [Weltbilder : Medienbox
von step21 bei der EXPO 3.000 Schulen | Kampagne mit dem Sachsen- Einrichtungen ‘ Einrichtungen Homepage ‘ Bilderwelten] [Weltbilder :
www.step2l.de 2000 im Einsatz .Da geht was" BMFSFJ) Anhalt im Einsatz im Einsatz von step21 veroffentlicht Bilderwelten] }
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Offentlichkeitsarbeit

Einnahmen-Ausgaben-Rechnung 2006-2008 (@ pro Jahr)'

Die Projekte und Aktionen von step21
erreichen eine hohe Akzeptanz in
mittlerweile Gber 3.000 Medienbe-
richten (Print, Horfunk, TV, Internet).
Ein umfangreicher Pressespiegel und
konkrete Reichweiten-Zahlen sind bei
step21 erhaltlich.

Seit Griindung 1998 arbeitet step21
immer wieder mit verschiedenen
regionalen und tberregionalen Medi-
enpartnern zusammen, zum Beispiel
mit ZDF, RTL, RBB, VIVA, NDR und der
WAZ Mediengruppe. Dies ermdglichte
unter anderem bundesweite pro bono
Anzeigenkampagnen in Uberregiona-
len Medien und Publikumszeitschriften,
zum Beispiel in ,,Die ZEIT" und Stern.
Bei einer Kooperation im Rahmen des
Projekts step21 [Vorbilder des Alltags]
mit der WAZ Mediengruppe betrug der
Medienwert 1.300.000 Euro.

Monatlich besuchen tber 4.000
Jugendliche die Online-Plattform www.
step21.de.

Hinweise:

AUSGABEN

Zuwendungen von
Stiftungen und
Vereinen 77%

Sonstiges 4%
Zinsertrage 1%
Kleinspenden 3%

offentliche
Gelder 1%
Unternehmens-
zuwendungen 2%

Bustouren 5%

Medienbox 32 %
Sonstiges 1%
Fundraising 5%
Verwaltung und
Infrastruktur 14%?
Informations- und
Pressearbeit 5%

1) Wegen periodeniibergreifenden Projekten und azyklischen Férderintervallen wird im Folgenden der Durch-
schnitt der vergangenen zwei Geschéaftsjahre (Sept. 2006 - Sept. 2008) angegeben. Die Ausgabenstruktur ist in

dieser Form seit Griindung der Initiative relativ konstant.

2) Die Verwaltungs- und Infrastrukturkosten beinhalten Kosten fiir Buchfiihrung, Evaluation, Berichterstattung,
Steuerberatung und Jahresabschluss sowie Miete, Telefon, Porto und Reparaturen. Die hohen Kosten fir Eva-
luation und Controlling ergeben sich aus den umfangreichen Dokumentationspflichten gegentber Stiftungen

und Ministerien.

3) Projekte im Einzelnen: [WeiBe Flecken], [SELMA], [STEP on AIR] und [Vorbilder des Alltags]
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